


GET TO KNOW
MAKEUP REMOVER MARKET

เทรนด์การแต่งหน้าในประเทศไทยสูงข้ึนอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากกลุ่ม 
Gen Z และ Alpha เร่ิมเข้าสู่ตลาดเคร่ืองส าอางเร็วข้ึน ส่งผลให้ตลาด

กลุ่มที่ล้างเคร่ืองส าอางเติบโตข้ึนตามล าดับ

ยอดขายของสินค้ากลุ่ม 
Beauty Care ใน

ช่องทาง Online สูงข้ึน
อย่างต่อเนื่องในทุกช่วง

อายุ

ปัญหาผิวหน้า ในกลุ่มวัยรุ่น

Acne have maintained a high volume of interest throughout the year, 
compared to Oily face and sensitive skin.

สิวผด



MAKEUP REMOVER 
FORMAT IN THE MARKET

Cotton Pads BalmOilWater Milk

ประเภทผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดเครื่องส าอางในตลาด

*Biggest Contribution



Biore Make Up Remover Cleansing Water

Acne Care

• คลีนซิ่งน ้ำเกลือ ช่วยลดสาเหตุสิว

• ผสานสารสกัดจากใบชิโซะมินท์ อ่อนโยน ไม่ท าร้ายผิว

• Brightening Micellar ดูดจับคราบเมคอัพและส่ิง

สกปรก ได้อย่างหมดจดถึงร่องรูขุมขน

• Smooth Bright Technology นวัตกรรมจากญี่ปุน่ 

ช่วยให้ผิวดูเรียบเนียน กระจ่างใส

สูตรส ำหรับผิวบอบบำง

(ครีมกันแดด / เมคอัพ / มลภาวะ / ส่ิงสกปรก / ความมัน / แบคทีเรีย / แมส)

ตัดต้นตอสำเหตุกำรเกิดสิว 7 ประกำร

Oil Clear

• ช่วยให้ผิวสดชื่น ลดควำมมันส่วนเกิน ลดปญัหาสิว 

ด้วยสูตร Anti-Acne

• ผสานน ้าแร่ธรรมชาติจาก Japan Alps เผื่อผิวเนียนใส

ในทุกครั้งท่ีเช็ด

• อุดมด้วย Micellar เข้มข้น ท าหน้าท่ีดูดจับ

เครื่องส าอางและความมันอุดตันถึงร่องรูขุมขน

ส ำหรับผิวผสมและผิวมนั

Soften Up

ส ำหรับผิวธรรมดำและผิวแห้ง

• ช่วยให้ผิวชุ่มช่ืน นุ่มเด้ง ลดปญัหาสิว ด้วยสูตร 

Anti-Acne

• ผสานน ้าแร่ธรรมชาติจาก Japan Alps เผื่อผิวเนียน

ใสในทุกครั้งท่ีเช็ด

• อุดมด้วย Micellar เข้มข้น ท าหน้าท่ีดูดจับ

เครื่องส าอางและความมันอุดตันถึงร่องรูขุมขน

PRODUCT INFO.



KEY MESSAGES

Biore Make Up Remover 
Cleansing Water

Acne Care

Oil Clear Soften Up

สะอาดล ้าลึกกว่า จัดการท้ังสิวมาสก์และสิวเมคอัพด้วยนวัตกรรมล่ำสุดจำกญี่ปุ่น 

อุดมด้วย Micellar ดูดจับครำบเมคอัพ และสิ่งสกปรกอุดตันถึงร่องรูขุมขน    

เช็ดเมคอัพหมดจดง่ายดาย ไม่ต้องออกแรงถูแม้รอบดวงตา

กำรันตีควำมอ่อนโยน 7 ประกำร

• มีการทดสอบการแพ้ ผลการทดสอบคือ อ่อนโยน ไม่แพ้

• ผ่านการทดสอบโดยจักษุแพทย์ อ่อนโยนใช้บริเวณดวงตาได้

• ไม่ก่อให้เกิดการอุดตัน

• ค่า pH เทียบเท่ากับผิวหน้า

• ไม่ใส่แอลกอฮอล์ 

• ไม่ใส่สี

• ไม่มีน ้าหอม



เพ่ือสร้างการจดจ าของแบรนด ์
ด้วยแคมเปญ “Acne Buddy” 
โฟกัสในการเข้าถึงของกลุ่ม Gen Z

ตัวอย่างแคมเปญในปี 2567



ให้เวลา และความส าคัญกับ
สังคมรอบข้างมากข้ึน
รวมไปถึงการเข้าร่วม

กิจกรรมทางสังคมต่างๆ

กิจกรรมหลังเลิกเรียนเปลี่ยนไป ไม่ใช่แค่การเล่นกีฬา หรือ เรียน
พิเศษ แต่เป็นการให้ความส าคัญกับกิจกรรมส่วนรวม 

(Social engagement )

เพ่ือจะได้ออกไปใช้ชีวิต ในแบบ
ท่ีเป็นตัวของตัวเอง และมี
ความม่ันใจในแบบท่ีอยากเป็น

ก่อนที่จะเข้าร่วมกิจกรรม หรือ ออกจากบ้าน กลุ่ม 
Gen Z จะ…

แต่งหน้า เติมเคร่ืองส าอาง เพ่ือเพ่ิมความมั่นใจในการ
ใข้ขีวิตนอกบ้าน

Life of Young Generation 

เต้น

ร้อง

เล่น

TARGET CONSUMER  REVIEW



กลุ่มเป้ำหมำยหลัก: Gen Z 
insight

65%
Spend time on

Online on 
Mobile > 4 hrs

 (index 122)

49%
Online Product Research

Mobile apps
 (index 111)

Online

Media Consumption

81%
 (index 111)

76%
 (index 99)

70%
 (index 126)

Activity

Watched
VDO
99%

 (index 104)

Activity

Shopping
Online
71%

 (index 128)

40%
Interested in

Music and 
Entertainment

 (index 185)

Accounts Followed 

Bands / 
singers 
54%

 (index 179)

https://beekantawat.com/6-techniques-to-strategy-gen-z/

Activity

Listen 
Music
65%

 (index 170)

เพ่ือเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย 

Gen Z

เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในหลาย
ช่องทาง เนื่องจากกลุ่ม GenZ อยู่
ในหลาย Social media platform

Connect กับ กลุ่มเป้าหมาย ด้วย
เนื้อหาที่หลากหลาย และน่าสนใจ

ใช้กลยุทธ์ Influencer Marketing
เพ่ือเพ่ิมความเชื่อมั่นของกลุ่มเป้าหมาย 

โดยการรีวิวการใช้สินค้าจริง



Gender: Female
Age: 18-34 Yrs.

Facebook
Age: 20-30 Yrs.
Interest
cosmetics, Beauty & Care, Biore Skincare, Facial care

YouTube
Age: 18-34 Yrs.

TikTok
Age: 18-34 Yrs.

Interest 
Facial Cleansers & Make-up Remover, Acne-reducing 
soap, Acne

Location: GBKK UPC
Target

Selection!





MV: เชิด



บรรยากาศงาน Fanmeet



กิจกรรมในปี 2567

Pride Month @SWU
Giveaway Product sampling

Exclusive Fan meeting with PiXXiE at 
Lido, Siam; 22 June’24 Genie Rock Concert @University

Cheer Girl @Watsons (GREATBKK)

School Tour; 137 schools
Giveaway Product sampling

Support Uni. Event

Tops Beauty Fair 2024

KOLs review product efficacy via 
Social media (Tiktok, FB, YT, etc.)



#BioreAcneCleansingBuddy

โจทย์ส ำหรับน้องๆ



How can Biore Make Up Remover 
become the Competitive players in

EARNING THE YOUNG GEN’S 
CONNECTION
ด้วยการโฟกัสที่ Biore Cleansing Water 

สูตร Acne Care เป็นหลัก**



THE REAL CONNECTION WITH 
THE CONSUMER

CREATIVE OBJECTIVE

เพ่ิม/สร้างประสบการณ์ การใช้ Biore Cleansing Water พร้อมกับโชว์ประสิทธิภาพของสินค้า 
และ ให้ Biore เป็นส่วนหนึ่งของชีวิตประจ าวัน เป็นเพ่ือน เป็นคู่หูที่ขาดไม่ได้



65%
Spend time on

Online on 
Mobile > 4 hrs

49%
Online Product 

Research

Mobile apps

40%
Interested in
Music and 

Entertainment

Target Social Media Insight

ช่วงอายุระหว่าง 15-30 YO 
ผู้หญิง & LGBTQIA+

https://beekantawat.com/6-techniques-to-strategy-gen-z/

TARGET

กลุ่มเป้ำหมำยหลัก : Gen Z

กลุ่มเป้าหมาย:



#BioreAcneCleansingBuddy

TAGLINE & 
SLOGAN

Hashtag ท้ังหมดควรมีใน Caption



MOOD & TONE



Oil Clear

• ช่วยให้ผิวสดช่ืน ลดควำมมันส่วนเกิน ลด
ปัญหาสิว ด้วยสูตร Anti-Acne

• ผสานน ้าแร่ธรรมชาติจาก Japan Alps เผ่ือผิว
เนียนใสในทุกครั้งท่ีเช็ด

• อุดมด้วย Micellar เข้มข้น ท าหน้าท่ีดูดจับ
เครื่องส าอางและความมันอุดตันถึงร่องรูขุมขน

ส ำหรับผิวผสมและผิวมัน

Soften Up

ส ำหรับผิวธรรมดำและผิวแห้ง

• ช่วยให้ผิวชุ่มชื่น นุ่มเด้ง ลดปัญหาสิว ด้วย
สูตร Anti-Acne

• ผสานน ้าแร่ธรรมชาติจาก Japan Alps เผ่ือ
ผิวเนียนใสในทุกครั้งท่ีเช็ด

• อุดมด้วย Micellar เข้มข้น ท าหน้าท่ีดูดจับ
เครื่องส าอางและความมันอุดตันถึงร่องรูขุม
ขน

PRODUCT INFO.

Acne Care

• คลีนซิ่งน ้ำเกลือ ช่วยลดสาเหตุสิว

• ผสานสารสกัดจากใบชโิซะมินท ์อ่อนโยน ไม่ท าร้ายผิว

• Brightening Micellar ดูดจับคราบเมคอัพและสิ่งสกปรก 

ได้อย่างหมดจดถงึร่องรูขุมขน

• Smooth Bright Technology นวัตกรรมจากญี่ปุ่น ช่วย

ให้ผิวดูเรียบเนียน กระจ่างใส

สูตรส ำหรับผิวบอบบำง

(ครีมกันแดด / เมคอัพ / มลภำวะ / สิ่งสกปรก /

ตัดต้นตอสำเหตุกำรเกิดสิว 7 ประกำร

ควำมมัน / แบคทีเรีย / แมส)

กำรันตีควำมอ่อนโยน 7 ประกำร

• มีการทดสอบการแพ้ ผลการทดสอบคือ อ่อนโยน ไม่แพ้
• ผ่านการทดสอบโดยจักษุแพทย์ อ่อนโยนใช้บริเวณดวงตาได้
• ไม่ก่อให้เกิดการอุดตัน
• ค่า pH เทียบเท่ากับผิวหน้า
• ไม่ใส่แอลกอฮอล ์
• ไม่ใส่สี
• ไม่มีน ้าหอม



Who else is in the market?

Oil Clear

COMPETITOR ANALYSIS

GARNIER NIVEA MIZUMIBIFESTA

มาล้างคู่สยบสิวกับ BUS! ด้วยการ์นิเย่ ดูโอ้
สยบสิวผิวไชน์ไบรท์

#ลบเพ่ือกล้าเป็นตัวเอง
การ์นิเย่ ไมเซล่า สนับสนุนทุกความหลากหลาย

ให้ทุกคนเป็นตัวเองได้อย่างมั่นใจ Micellar Cleansing 
Perfect Glow

Perfect Glow: ผิวดูฉ ่าโกลว์ กระจ่าง
ใส เปล่งประกายอย่างธรรมชาติ

นีเวีย แอคเน่ แคร์
ไมเซล่าขายดีอันดับ1 จากนีเวีย

ไมเซล่าจัดเต็ม ทั้งออกซิเจนบูสต์เทคโนโลยีและ
เซรั่มแมคโนเลีย ให้ผิวใสได้หายใจและยังลดสิว 

ลดแบคทีเรียสะสมที่ก่อให้เกิดสิว

NO OFFICIAL COMMUNICATION  
ONLY KOLs



Link สินคำ้ Tiktok

https://vt.tiktok.com/ZSj2SYj1P/

https://vt.tiktok.com/ZSj2SYj1P/


t h a n k y o u .
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